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В статье проанализированы методы формирования товарно-ценовой политики на рынке услуг связи, а 
также особенности оптимизации тарифов на территории Иркутской области. Приведено сравнение стои-
мости тарифных планов телекоммуникационных компаний.  
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The article analyzes commodity-price policy methods on telecommunication market as well as peculiarities of data 
plan optimization in the Irkutsk region. Cost for data plans from various telecommunication companies has been com-
pared. 
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На рынке телекоммуникаций операторы 
предлагают своим абонентам услуги, кото-
рые будут удовлетворять их потребности 
как результат деятельности телекоммуника-
ционной организации по приему, передаче 
и обработке информации. Для того чтобы 
услуга была конкурентоспособной, опера-
торам необходимо разработать товарно-
ценовую политику. 

Товарно-ценовая политика — это элемент 
комплекса маркетинга, способствующий 
достижению предприятием стратегических 
целей путем установления стоимости на ус-
луги. В условиях конкурентной рыночной 
среды важную роль играет оптимизация 
стоимости услуг на связь. Возможны три ва-

рианта установления цены на телекоммуни-
кационные услуги:  

– минимальный уровень, определяемый 
затратами;  

– максимальный уровень, сформирован-
ный спросом;  

– оптимально возможный уровень цены. 
Установленная стоимость может считать-

ся оптимальной при нескольких условиях: 
соответствие спросу потенциальных абонен-
тов; обеспечение максимальной суммы до-
ходов от реализации услуги; незначительное 
отклонение величины расчетной стоимости 
от стоимости на аналогичные услуги у кон-
курентов. 

Особенности оптимизации стоимости на 
услуги рассмотрены на примере тарифов 




